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REKLAMA NA REGIONALN{ UROVNI MESTA
CHRUDIM V DOBE MEZIVALECNE (KOMPARACE
NOVINOVE INZERCE S CELOREPUBLIKOVYM
TISKEM A OSTATNI NENOVINOVA REKLAMA)

Petr HORACEK

Ve svém piispévku, ktery byl otisknut ve Vychodoceském sborniku his-
torickém ¢islo 17, jsem se vénoval regionalni novinové inzerci na Grovni
mésta Chrudim v dob¢ mezivalecné." Cilem piispévku nynéjsiho je jednak
snaha o rozSifeni této tematiky v podob& komparace novinové reklamy
na regionalni trovni mésta Chrudim a tisku celorepublikového, ale také
snaha poukdzat na to, Ze 1 v tomto prostiedi existovaly 1 jiné reklamni
prostiedky. Novinova reklama tak nebyla jedinou moznosti, jak mohli inze-
renti zviditelnit svou nabidku zbozi ¢i sluzeb. Existovala cela fada dalSich
reklamnich prostfedkd, jak na sebe upozornit. S pramennou zakladnou je
to pro tyto prostiedky ovsem komplikovanéjsi. Noviny (a s nimi i rizné
zaméiené ¢asopisy), jak znadmo, jsou velmi ¢asto dochovany v celych fa-
dach v regionalnich archivech nebo muzeich. V mnohem mensi miie jsou
ale dolozitelné prameny pro reklamu letdkového, prospektového a obecné
tiskového charakteru a jesté slozitéjsi situace nastava v ptipad¢€, piesune-
me-li se do roviny pramenii hmotnych. Cela fada prodejcti a poskytovatelti
sluzeb pouzivala i tuto formu propagace, aby na sebe upozornila, dostupnost
téchto reklamnich materiala je vSak nepomérné nizsi nez u reklamnich
prostiedkil tiskovych. V tomto ohledu se bude v nésledujicich fadcich
jednat spiSe o snahu poukazat alespon na nékteré dochované reklamni
materialy tohoto charakteru.

1) HORACEK, P.: Novinovd reklama na regiondlni iirovni mésta Chrudim
v dobé mezivalecne, in: VychodocCesky sbornik historicky 17, Pardubice 2010,
s. 121-176.
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Pro porovnani regionalni novinové inzerce ? s inzerci v celorepubliko-
vych novinédch vyuzije tato studie celorepublikovy tisk v podobé Narodnich
listti,” a to metodou sondy. Pro tento ucel byly vybrany 3 ro¢niky: 1919,
1928 a 1938. Tyto noviny vSak vychazely kazdy den (na rozdil od chrudim-
skych tydenikii nebo Etrnactidenikil), proto by bylo porovnani neptiméfené,
a tak bylo nutné zvolit reprezentativni vzorek pro kazdy ro€nik Narodnich
listd. V roce 1919 obsahuje ned€lni vydani Narodnich listi z valné vét-
Siny inzerci, kterd se vyskytovala ptes tyden, v tomto piipadé tedy pijde
o porovnani s ned¢lni inzerci Narodnich listli a pfipadné s inzerci, ktera se
v nich pravideln€ v tomto roce objevovala, ale nevyskytovala se v nedéli.
V roce 1928 naopak v Narodnich listech inzerce témér mizi, bude tak
porovnana inzerce chrudimskych novin s celym rocnikem 1928. A v roce
1938 Narodni listy obsahuji kazdy den v tydnu jiny druh inzerce, ktery se
pravidelné tyden co tyden v ten samy den opakuje, reprezentativni vzorek
pro srovnani bude tvofit pro kazdy tyden Narodnich listh ptfedchozi den
oproti tydnu minulému. Cilem této sondy je piredevsim snaha pokusit se
najit inzerenty, kteti inzerovali jak na regiondlni Urrovni, tak na Grovni
celorepublikové.

Nasledujici ¢ast tohoto ptispévku bude vénovana ostatnim reklamnim
prostfedkiim tiskové formy na regionalni urovni mésta Chrudim. Jejich
kvantita vSak neni tak velka, je to jev zcela logicky, noviny jsou uchovavany
v archivech a muzeich, kdezto uétenky, obaly od zbozi, reklamni brozury

2) Reigonalni novinova inzerce na trovni mésta Chrudim bude zastoupe-
na nasledujicimi prameny: Regionalni muzeum Chrudim. Chrudimsky kraj
1919-1938. Regionalni muzeum Chrudim. Hlasy vychodoceské 1919—1935.
Regionalni muzeum Chrudim. Zpravodaj Chrudimska 1923—1938. Regionalni
muzeum Chrudim. Stedostavovsky buditel 1923—1926. Regionalni muzeum
Chrudim. Obzor Chrudimska 1924—1928. Regionalni muzeum Chrudim.
Chrudimské noviny 1938, 1939.

3) Cesky denik, ktery vychazel mezi lety 1861-1941. Byl zalozen v roce
1861 a do roku 1894 jej tidil Julius Grégr. V roce 1874 se stal hlavni tiskovou
tribunou mladocechti. V letech 18611910 byla majitelem a vydavatelem téchto
novin rodina Grégrova, od roku 1910 pak Prazska akciova tiskarna (zalozena
a fizend Karlem Kramarem a Aloisem Rasinem). Do roku 1918 piedstavovaly
ho* mluvc¢iho politickych a hospodaiskych zajmu ceské narodni burzoazie
v Rakousko-Uhersku. Vedle zahrani¢nich a vnitropolitickych ¢asti vynikaly téz
svou kulturou a od zacatku 20. stoleti i narodohospodaiskou rubrikou. V letech
1918-1938 byly noviny vydavany jako tstfedni tiskovy organ Ceskoslovenské
narodni demokratické strany. V dubnu 1941 bylo jejich vydavani zastaveno
nacistickymi okupanty.
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a letaky, obalky od dopist a dalsi druhy tiskové reklamy se nedochovaly
v takovém mnozstvi. Pomoci téchto reklamnich prosttedki se tato studie
pokusi poukazat na fakt, Ze reklama firmy ¢i jednotlivce byla velmi riznoroda
(od inzerath ptes plakaty, brozury, letaky, az po uctenky, obaly od zbozi
apod.), cilem bude nalézt prodejce, ktery pouzival rizné reklamni formy
(ovSem opét pouze metodou sondy, viz nedostatek prament vyse).

Aby bylo reklamni téma jako takové ucelené, je potieba zaradit i nékolik
malo reklamnich ukézek netiskovych reklamnich prostredk, které by mély
dokreslit celkovy obraz reklamy v Chrudimi a poukazat na to, Ze i netiskova
reklama zde existovala (i zde, jako v pfipad¢ ostatnich netiskovych prament
reklamy, se jich podafilo zajistit pouze nékolik, piijde tak i v tomto piipadé
pouze o strucné zhodnoceni na zakladé né¢kolika malo ptipadi).

Narodni listy a porovnani s reklamou chrudimskych novin

K porovnani reklamy regionalni trovné s reklamou celostatni byly
zvoleny tyto noviny, které mély na naSem uzemi velmi bohatou tradici.
Rocniky 1919, 1928 a 1938 byly vybrany zamérné, cilem sondy je snaha
poukazat na shody, ptipadné rozdily mezi celostatni a regionalni inzerci
v dobé tésné povalecné, v dobé tésné pred druhou svétovou valkou a v dobé
konce 20. let. Ro¢nik 1928 byl zvolen proto, Ze v roce 1929 propukla
celosvétova hospodarska krize a 1 reklama v novindch mohla byt do urcité
miry touto udalosti ovlivnéna.® Bylo také nutné provést reprezentativni
vybér v jednotlivych ro¢nicich Néarodnich listl, tyto noviny na rozdil od
chrudimskych regiondlnich, které byly zpravidla tydeniky, vychédzely kazdy
den a v fad¢ ptipadi mély 1 své ve€erni vydani. To bylo zcela vypusténo
a pro jednotlivé rocniky byla vybrdna pomérna ¢ést tak, aby odpovidala
inzerci chrudimské (viz zvoleny reprezentativni vzorek vyse). Nyni jiz tedy
k samotnému obsahu inzertni ¢asti vybranych ro¢nika.>

Co se obsahu reklamy vybranych tiech ro¢niku tyce, dalo by se fici, ze
je vice ¢1 méné¢ stejny jako u novin regiondlnich, samoziejmée ale s urcitymi
odchylkami. I zde se velmi Casto objevovala reklama na obleceni, obuv
amddni doplitky, Castd byla inzerce 1ékait a medikamentt, prostfednictvim
novin se také nabizely potraviny, napoje a sluzby s timto prodejnim artiklem

4) Krize sice propukla na podzim roku 1929, ale zahy se pomérné rychle
rozsifila po celém svéte. Krize by ziejmé nestihla pro ro¢niky 1929 regionélni
reklamu ovlivnit, ov§em na celorepublikové trovni a v Narodnich listech se
uz projevit mohla, pfece jen $lo o celostatni noviny, proto byl radéji zvolen
ro¢nik 1928.

5) Vychodoceské muzeum Pardubice. Ndrodni listy 1919, 1928, 1938.
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spojené, pravidelny vyskyt v reklamni rubrice nechybi ani u drogistického
zbozi nebo financnich instituci. Prodej a poptavka po koupi nemovitosti
byla také velmi Castym jevem, totéz platilo u pracovnich nabidek, tyto
skupiny ovSem byly (stejné jako tomu bylo v chrudimskych regionélnich
novinach) nepravidelné, zaleZelo na aktualni nabidce a poptavce. V téchto
novindch se objevuje 1 nepravidelné se vyskytujici loterie, stejné jako se
nepravidelné objevovala v novinach chrudimskych, na strankach Narodnich
listl méla své zastoupeni 1 reklama pardubického prodejce loterie Resche.
Reklama vybizejici k inzerci v téchto novinach se na strankach nachazi
také, stejné jako tomu bylo v Chrudimi, volebni inzerci nebylo mozné
zaznamenat, a to diky vybéru rocnikli, nebot’ volby probihaly v letech 1920,
1925, 1929 a 1935, ale tyto ro¢niky nebyly vybrany k porovnani. Obecné
se s urcitymi rozdily i zde nabizely stejné druhy zbozi a sluzeb, jako tomu
bylo v novinach chrudimskych.

Rozdily vSak existovaly, celkovy sortiment nabizen¢ho zbozi a sluzeb
byl v ptipadé Narodnich listd pestiejSim, pfedevSim proto, Ze objem
reklamy v téchto novinach byl nepomérné vétsi, a tak zde byl prostor pro
rozsiteni druhii prodavaného zbozi a sluzeb. Patrné to mohlo byt zptisobeno
také vlivem list na mnohem Sir§im uzemi neZ jen regiondlnim, protoze
pak méla takova reklama vétsi smysl, nebot’ toto zbozi si nekupoval kaz-
dy, a kdyby se prodejce snazil o inzerci v uz§im regionu, nenasel by tolik
zajemcu, jako tomu mohlo byt v piipadé listti celonarodnich.® Piikladem,
ktery potvrzuje ma slova, je prodej automobilti a motocyklii. Obecné
v povalecnych novinach plati, Ze nastal boom prodeje vozi a motocyklu.
V regionalnich novinach je patrné, Ze tato inzerce rostla, ale v piipadé
Narodnich listi je inzerce na riizné znacky automobilek a motocykli témér
na kazde stran¢ s reklamou. Pfece jen vyrobci automobill byli mnohem
bohatsi neZ mnozi regionalni podnikatelé, proto mohli inzerovat na Grovni
celorepublikového tisku, jejich odbyt navic nebyl omezen hranicemi
tehdejSiho statu, v mnoha ptipadech ji také piekraCoval. Zastupce prodeje
mely v celorepublikovych novinach vSechny tuzemské automobilky, ale
1 cela fada zahrani¢nich. Auta stejnych znacek 1 motocykll jako v ptipadé
chrudimskych novin se nabizela k prodeji i v Narodnich listech, ovSem
prostfednictvim jinych obchodnich zastupcil.

6) Toto tvrzeni se mize zdat ¢astecné rozporuplné, nebot’ existovali inze-
renti, ktefi svou reklamu podavali ve velké miie i do riznych regionalnich
listli po celém tizemi, jednalo se ovSem o ty nejvyznamnéjsi a nejmajetné;jsi
z nich (ptikladem muze byt Bata, ktery svou obuv propagoval po celém uzemi
v riznych regionalnich listech).
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To, ¢im se Narodni listy liSily od chrudimskych novin a co se nety-
kalo obsahu inzeratl, byla forma inzerce. Tim je myslena skute¢nost, ze
v chrudimskych novinach byl maly oznamovatel” k nalezeni pouze ve
vyjimecnych ptipadech, zato zde byl pravidlem. Reklama v ném byla
délena do kategorii podle nabizeného nebo poptavaného druhu zboZi nebo
sluzeb, kazda kategorie byla viditeln¢ odd¢lena. Co se nabizeného druhu
zbozi nebo sluzeb tyce, vesmes se shoduje jak s celkovou inzerci Narod-
nich listd, tak s inzerci chrudimskych novin. Pravé zde podavali reklamu
ti, kdo nepotiebovali své zbozi nebo sluzby néjak zvlast’ zviditelnit, spise
ocekavali, Ze se do této ¢asti novin zactou zajemci, ktefi pravé néjaké zbozi
nebo sluzby shanéli. Obsah poctu inzerce v malém oznamovateli byl také
rizny. V ro¢niku 1919 je tato rubrika velmi rozsahl4, nékdy dosahovala az
stovky inzerati, zalezelo vSak na konkrétni situaci, v letech 1928 a 1938
uz v této rubrice tolik inzerce nebylo.

Dalsi odlisnosti, ktera byla v ptipad¢ téchto listti od listi chrudimskych
patrna, bylo mnoZstvi inzerujicich nakladatelstvi, jejich inzerce dosahovala
v ptipadé¢ celonarodnich lista vétSiho objemu. V ptipad¢ tohoto zbozi se
vyskytl jeden zastupce, ktery se objevil jak v novinach chrudimskych, tak
na strankach tohoto deniku. Byl jim prazsky Vilimek.® Cim se ale ligily tyto
noviny od téch chrudimskych, byly nazvy riznych publikaci, které jednot-
liva nakladatelstvi v reklamni rubrice umist'ovala. Zatimco v chrudimskych
novinach se po prvni svétové valce nevyskytovala pravidelnéjsi reklama
na nazvy publikaci, které obsahovaly jméno nového soustati a vyjadiovaly
jeho samostatnost, tak v pfipadé Narodnich listi tomu bylo jinak. Ve
ttech vybranych roc¢nicich se objevilo nékolik téchto ptipadi, v roce 1919
se asto objevovala reklama na publikaci Ceskoslovensky poklad, ktera

7) Tato inzertni ¢ast novin se odliSuje tim, ze jsou zde inzeraty sazeny
jednotné a jsou usporadany dle oborti. Takovyto druh inzerce tak nehledd sam
zajemce, ale predpoklada, ze zajemci sami budou hledat pro né vhodné nabidky.
Inzeraty zde jsou malé, proto musi upoutat na prvni pohled, a to predevsim
svym nadpisem. Maly oznamovatel mé v novinach vzdy své uréené misto.
Viz BRABEC, J.: Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha 1927, s. 260-263.
BRABEC, J.: Reklama a jeji technika, Praha 1946, s. 106. MRAZ, M.: Inse-
raty, in: Kniha o reklamé. Cili jak délat reklamu, aby se vyplacela, Praha
1940, s. 236.

8) Josef Richard Vilimek (14. zati 1860, Praha — 6. listopadu 1938, Praha)
byl ¢esky vydavatel a majitel znamého prazského nakladatelstvi J. R. Vilimek.
To zalozil roku 1858 jeho otec, vambersky rodak a byvaly student prazské
némecké techniky Josef Richard Vilimek starsi (1835-1911). Za doby prvni
republiky toto nakladatelstvi vydavalo pfelozenou i plivodni beletrii, literaturu
pro déti, mapy, privodce, jizdni fady, ale 1 literaturu popularné nau¢nou.
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byla souborem 100 ¢eskych narodnich pisni pro klavir. Ta byla vydavana
nakladatelstvim Mojmira Urbana v Praze. V roce 1928 byla na strankach
novin tidténa reklama nakladatelstvi Ceskoslovensky kompas, vydavajiciho
knihu JUDr. Zdeiika Matouse Zakon o nekalé soutézi, jez se praveé timto
zakonem zabyvala.” Dal§imi knihami, obsahujicimi ve svém titulu nazev
nového statu, byly v tomto roce Ceské d&jiny Vaclava Novotného nebo
Pout’ do Ceskoslovenska, obsahujici vale¢né vzpominky a paméti Rudolfa
Medka,'® pak také kniha Ceskoslovensky kompas, ktera byla politickou
encyklopedii Ceskoslovenského statu. I v roce 1938 se takovéto publikace
objevily, bylo jich vS§ak mén¢.

Pomérmé vzacnou byla v Narodnich listech reklama na tabakové vyrob-
ky a kutacké potieby. V chrudimskych novinach nebyla reklama na tento
druh zbozi zaznamenana ani jedna, v Narodnich listech se pak jednalo
pouze o vyjimky a valna vétSina z nich neobsahovala reklamu pfimo na
tabakové vyrobky, ale spiSe na kutacké potieby a zejména na cigaretovy
papir, strojky na baleni cigaret a cigaretové dutinky. Pouze v roce 1938 byla
oti§téna reklama na cigarety Ceskoslovenské tabakové reZie nesouci nazev
Egypt. Je tieba objasnit, pro¢ se reklama na konkrétni cigaretové znacky
neobjevovala v novinach, a pokud se objevila, pak jediné na cigarety praveé
Ceskoslovenské tabakové rezie. V roce 1918 totiz vzniklé Ceskoslovensko
prostiednictvim pravé Ceskoslovenské tabakové reZie prevzalo do statni
spravy tabakové tovarny i statni trafiky. Trafikanti byli nadale vybirani
a jmenovani statem, protoze ten si ponechal tabakovy monopol.'V Statni
pokladna tak méla prostiednictvim vynosii z dani tabdkovych vyrobku
nemaly pfisun financi, nejvys$im spravnim tfadem pro tabdkovou rezii
bylo ministerstvo financi. NejproddvanéjSimi cigaretami byly v roce 1929

9) Vice o této problematice v RICHTER, J.: Reklama a zdkon proti nekalé
soutézi, in: Kniha o reklamé. Cili jak délat reklamu, aby se vyplicela. Praha
1940, s. 149—-153.

10) Rudolf Medek (8. ledna 1890, Hradec Kralové —22. srpna 1940, Praha)
byl ¢esky spisovatel a vojak. Pivodné byl ucitelem, béhem prvni svétové valky
ale vstoupil do legii v Rusku, kde se mimo jiné iastnil i bitvy u Zborova. Po
svém navratu do Ceskoslovenska se stal plukovnikem, v roce 1929 byl povysen
na brigadniho generala. V letech 1920-1929 byl feditelem Pamatniku odboje
av letech 1929-1939 Pamatniku osvobozeni. Od roku 1929 piisobil i v politi-
ce, ale jen jako nestranik (jako vojak nemohl byt totiz clenem zadné politické
strany). Roku 1934 stal v cele protinémeckych demonstraci a varoval pred
bolSevismem a hitlerismem. V ptedvecer jeho smrti byly jeho knihy vyfazeny
z knihoven, zemfel zanedlouho poté, v srpnu 1940 na zan€t pobfisnice.

11) Vice o tabakovém primyslu napt. v MACKOVA, M.: Tubdkovd tovdrna
v Lanskrouné jako soucast statni tabakove rezie, LanSkroun 2007, s. 288.
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praveé vySe zminéné cigarety Egypt (z reklamy v roce 1938). Je tedy patr-
né, ze statni tabakovy monopol ovlivnil reklamu a tabakové vyrobky do
ni jinak neZ jeho prostfednictvim nemohly vstoupit, dostat se tam mohly
pouze tabakové potieby (vyse zminéné), ale i v jejich ptipad¢ se jednalo
0 nepocetnou inzerci.

Pomérnym piekvapenim bylo zjiSténi, Ze i v Narodnich listech nebyla
tak Casta inzerce fotografickych ateliérti. Dalo se predpokladat, ze v ptipadé
chrudimskych novin se jednalo o vyjimku, ale skute¢nost byla takova, ze
1v téchto novinach se reklama fotografii a fotografickych potteb objevovala
ziidka. V ptipad¢ prodeje radiovych piijimaci se ale ptekvapeni nekonalo.
V chrudimskych novinach sice nedosahoval pocet této reklamy velkych
¢isel, ale 1 zde bylo patrné, Ze je o tyto pfistroje zajem, v Narodnich lis-
tech pak vyskyt této inzerce jesté vzrostl, pravdépodobné to mohlo byt
zapti€inéno Sir§Simi odbytovymi moZznostmi téchto novin. ZboZim, které se
vibec nevyskytovalo v chrudimskych novinach a které se zde v reklamni
rubrice dalo obcas spatfit, byly zbrané. Nelze vSak tvrdit, Ze jejich inzerce
byla néjak pocetna, jednalo se vSak o dalsi drobnou odchylku. Posledni
odli$nosti byl zvySeny pocet inzerce na kulturni a spole¢enské udalosti,'?
coz nejspise souviselo s pravidelnosti konani vyznamnych akci na arovni
regionalni (zde jich tolik nebylo) a na turovni celorepublikové nebo na
urovni velkych mést, jako naptiklad Praha (na této urovni bylo takovych
akci nepocetné vice), proto byla reklama tohoto druhu pocetnéjsi prave
v téchto novinach.

Zaveérem je nutné poukdzat na stejné inzerenty, kteti se objevili jak
v Narodnich listech, tak v nékterych chrudimskych novinach. MnozZstvi
stejnych inzerentl bylo pro mnou vybrané tfi ro¢niky Narodnich listl pro
kazdy rok zna¢né& vyssi nez pro rok predchozi. Dalo se pfedpokladat, ze
se nekteré ptipady najdou, neCekanym zjiSténim vSak byl jejich zvySeny
vyskyt. Dal§im pfedpokladem, ktery se ukazal jako spravny, byla skutec-
nost, ze velka vétSina z nich plsobila mimo Chrudim, nalezeni byli ale
i n€kteti zastupci z Chrudimi, kteti podavali reklamu také do Narodnich lis-
th. Vroce 1919 se tak v Narodnich listech objevila reklama na Podébradku,
reklama tovarny Widmann a Preiss z Prahy, kterd vyrab¢la asfalt, lepenky
a dehet. Oba tito inzerenti méli zastoupeni 1 v chrudimskych novinéch,
stejné na tom byla reklama krému na obuv Armada a reklama prazského
Arenta, ktery prodaval gumové plasté a gumové holinky. Svou reklamu

12) Sem spadala inzerce tykajici se vyznamnych kulturnich a spole¢enskych
udalosti, ale také ¢asto nabidka divadel, biografii, ale i fady sportovnich klani.
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na strankach Narodnich listd mély 1 Prazska Gvérni banka a Moravska
agrarni a priimyslova banka, ob¢ taktéz velmi dobfe znamé z inzerce novin
v Chrudimi. V téchto novinach zatim nefiguroval inzerent z Chrudimi
nebo z blizkého okoli, ktery by podaval reklamu pravidelné i v novinach
regionalnich, objevila se tu vSak reklama na Pardubicky pernik, ktera se
v regionalnich novindch na Grovni mésta Chrudim ¢asto neobjevovala.

V roce 1928 se kromé nékterych jiz vyse zminénych inzerent (Pod¢-
bradka, Armada, Moravska agrarni a pramyslova banka, Widmann a Preiss)
objevuje navic fada dalSich inzerentli shodnych s témi na regionalni trovni
mésta Chrudim. Mezi né se tfadila mentolova francovka Alpa, praci pro-
stredek Burnus, radiové pristroje Telefunken, prezervativy Primeros, zubni
pasta Thymolin, margarin Sana, krémy prazského Vitka a v neposledni fad¢
také Bata se svou obuvi. Toto byli opét mimochrudimsti inzerenti, ktefi
svou reklamu umistili jak do regionélnich, tak do celondrodnich novin.
V ptipad¢ tohoto roku jsou jiz zastoupeni v reklamni rubrice Narodnich
listi i dva chrudimsti zastupci. Byly jimi firma Popper'® se svou nabidkou
obuvi a strojirna Wiesner,'¥ ktera prostiednictvim novin nabizela své lanové
dréhy pro dopravu zboZi i osob.

V roce 1938 pak pocet shodnych inzeratii opét vzrostl, a to opét dost
podstatnym zptisobem oproti roku 1928. Kromé nékterych jiz vyse zminé-
nych (Bat’a, Arent, Armada, Thymolin, Sana, atd.) se objevuji dalsi a dalsi
inzeraty, mezi n¢ patfil ptipravek proti bolesti Pain Expeller Dr. Richtra,
akciova pojistovna Sekuritas v Praze, cididlo kovu Ob¢ a cididlo obuvi
Derby, lak Kralupol, praci prostfedek Radion, pfipravek na myti nadobi
Vim, margariny Ceres a Vitello, Schichtovo mydlo s jelenem, Pilnackovo
mydlo, minerdlni voda Mattoni a Krondorfska kyselka, kucharka a pecici
prasky Oetker, kancelatské potieby Koh-i-noor, radiové piijimace Philips
a zarovky Osram — D. Mezi chrudimské zastupce, kteii se podileli na
reklamé jak v novinach regiondlnich, tak i tak v Narodnich listech, pattila
Obcanska zalozna v Chrudimi, chrudimsky prodejce pneumatik a provo-
zovatel pneuservisu Kudrna¢, z okoli Pardubic to byly Lazné¢ Bohdanec
a pfimo z Pardubic zavody Explosia a Synthesia.)

Jak je z ptedchozich fadki patrné, shodna reklama ve vybranych tfech
ro¢nicich Narodnich listi a chrudimskych novin pochézela v drtivé vétSing
od inzerentli mimochrudimskych, coz je také v ptipad¢ srovnani celore-

13) Struéné o této firmé v SMLSAL, J. — SULC, L.: Chrudimské firmy,
Chrudim 2003.
14) Tamtéz.
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publikového listu s regionalnim naprosto logické. Nejcastéji se jednalo
o drogistické potieby, které byly znamé po celém tehdejSim tizemi, objevily
se 1 napoje a v mensi mife pak 1jiné druhy zbozi. Ze zastupcl chrudimskych
firem se dal predpokladat vyskyt inzerce chrudimského vyrobce obuvi
Poppera a strojirny chrudimského Wiesnera. Piredpoklad se ukazal jako
spravny, oba dva své inzeraty umistili i do Narodnich listt, pravdépodobné
proto, ze byli znamymi po celém tuzemi tehdejsiho statu a jejich inzerce
tak byla velmi platnou i v celorepublikovém meéftitku. Pfekvapenim byl
1 vyskyt reklamy Obcanské zalozny v Chrudimi, kterd méla ve mésté také
dlouhou tradici, neoekdvana vSak byla jeji snaha rozsifit svou plisobnost
1 do jinych koutl republiky. Nejméné oCekavanym zjiSténim se nakonec
ukazala byt reklama regionalniho chrudimského prodejce pneumatik
a provozovatele pneuservisu Kudrnace, ktery se snazil o propagaci zbozi
a sluzeb 1 v ploSném méfitku na celorepublikové trovni.

Celkove se v Narodnich listech u tfi vybranych ro¢nikli v porovnéani
s novinami chrudimskymi projevil nartst shodnych inzerentd. Co se tyce
nabizenych druhii zboZi a sluzeb, noviny mistni a celonarodni se lisily jen
v urcitych drobnych odchylkach, v celkovém méritku vsak platilo, ze byl
charakter reklamy mistnich a celonarodnich novin velmi podobny, ne-li
Castokrat shodny.'

Ostatni tiskové reklamni prostiredky

Noviny ovSem nebyly jedinou variantou, jak se pomoci reklamy zvidi-
telnit. Vedle nich zde existovala cela fada dalSich moznosti, kterak dat na
odiv sveé zboZi nebo sluzby a i tato reklama byla pomérné ¢asto vyuzivanou.
Nejdfive je nutné se vénovat dalsim formam tiskové reklamy, nékolik slov
pak samoziejmé& padne 1 o reklamé netiskové. Pfedem je tteba upozornit na
to, ze v ptipad¢ jiné reklamy nez novinové bylo pomérné obtizné sehnat
podklady k jejimu zpracovani. Vyjimkami byla reklama v adresarich firem,
obchodnik, zivnostniki a provozovatell sluzeb tehdejsi republiky. Ty byly
pro potieby této prace vyuzity dva, oba z dvacatych let, jeden z nich byl
celorepublikovy, druhy se pak tykal chrudimského regionu. Tyto adresafe,
podobné jako knihy, noviny a ¢asopisy jsou dodnes uchovany v muzeich,
archivech, proto neni problém s jejich dostupnosti (alespoii pro mésto
Chrudim tomu tak bylo). Horsi je to ovSem s reklamou v podob¢ plakati,
uctenek, letakd, broZur, oball od zboZi apod. Tyto materialy nejsou ucho-
vany v takovém mnozstvi (opét plati pro Chrudim), proto se tato studie

15) Vychodoceské muzeum v Pardubicich. Ndarodni listy 1919, 1928, 1938.
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musi spokojit pouze s n€kolika zastupci tohoto druhu reklamy a s jejich
pomoci poukazat na to, Ze 1 tato forma propagace zbozi a sluzeb ve mést¢
1 blizkém regionu existovala. Stejné tak tomu bylo v pfipadé ostatnich
netiskovych reklamnich pramenti.

Reklama v casopisech byla, podobné jako v novinach oblibenym
prosttedkem, jak zviditelnit své zboZi nebo sluzby. Okruh ¢tenafi jednot-
livych ¢asopist byl ale obecné uzsim, nebot’ vétsSina Casopist se néjakym
zpusobem zamétovala na urCité téma, do kazdého z Casopisti se hodila
zcela jina reklama a inzerenti museli tuto skute¢nost brat v potaz, aby si
vybrali spravny Casopis a jejich reklama tak dopadla na trodnou pidu.
V chrudimském muzeu jsou zastoupeny i ¢asopisy, které reklamu viibec
neobsahovaly, vénovaly se pouze svému tématu. Na tomto misté by bylo
zbytecné opét vypisovat, ktefi inzerenti se v Casopisech objevovali, pro ukaz-
ku bylo vyuzito pouze ur¢ité mnozstvi chrudimskych ¢asopisti'® v netiplné
rad¢, nebylo by tak mozné zcela objektivné posoudit, zda byla inzerce toho
¢1 onoho prodejce zboZi nebo poskytovatele sluzeb pravidelna ¢i nikoliv
(Casopisy SirSiho uzemniho rozsahu i zde v muzeu ptevazovaly, u nich by se
chrudimsti inzerenti jen stézi hledali, reklama ov§em ma podobnou skladbu
jako v novinach Narodni listy, jednotlivé Casopisy se pak svou reklamou
samoziejmeé liSily podle svého zaméieni). Je ale jasné, Ze prave ti, kteti se
podileli na reklamé ve vicero novinach, nasli 1 zde své misto. Patfili mezi né
napiiklad prodejci oble¢eni a mddnich doplikt, prodejci napoji a potravin,
mistni finan¢ni instituce, inzerenti nabizejici drogistické potteby, stavebni
materialy atd., atd. Rozmanitost druhli zbozi a sluzeb byla podobna jako
v ptipad€ novin, s tim rozdilem, ktery byl jiZ zminén, a to Ze kazdy jinak
zamé&feny Casopis obsahoval jinak orientovanou reklamu.'”

Dal§im mistem, kde nasla reklama v tiskové podobé¢ uplatnéni, byly
ruzné knihy. Jako zéastupce knihy byly vybrany Blazkovy Povésti a obraz-
ky Chrudimského kraje, konkrétné fada XI z roku 1937. I zde se reklama
objevovala, podavali ji vétSinou opét zndmé chrudimské firmy, prodejci
a poskytovatelé sluzeb, druhy zbozi byly stejné jako v ptipadé novin.
Stejné druhy zboZi a sluzeb jsou k nalezeni 1 v Priivodci vystavou driibeze,
kralik, holubt, bazanti, atd., kterou k prilezitosti vystavy v roce 1935

16) Mezi n¢ patfila vybrana ¢isla casopisti dochovanych v Regionalnim
muzeu v Chrudimi. Byly to: Hospodarsky list 1919—-1923, Zahrada 1919-1938,
Prvni ésl. zahradnickd burza 1919—1921, Mlady zahradnik 1930-1932, Zpra-
vodaj Sokola chrudimského 1936—1938, Veéstnik chrudimské Zupni hasicské
jednoty Jezkovy 1928—1929.

17) Tamtéz.

234



vydal Prvni ¢esky spolek ku zvelebeni vcelatstvi, zahradnictvi a chovu
drobného uzite¢ného zvifectva v Chrudimi. U tohoto pritvodce, velmi uzce
tematicky orientovaného, nebyla kupodivu zaznamenana prevaha reklamy
takto obsahové zaméiené, figurovala zde fada jinych inzerenti, jednalo se
vsak opét o znamé chrudimské stalice na poli reklamy.'®

Specifickym druhem kniZzni reklamy byly také firemni adresére. Ty byly
v této dob¢ svébytnym druhem reklamy samy o sob¢, nebot’ uz samotné
zatfazeni adresy vyrobce nebo obchodnika bylo uréeno predevsim pro
zadkaznika. Tyto adresafe nemély zadny Gfedni vyznam, byly vzdy vyda-
vany néjakym soukromym subjektem (viz nize uvedeny Hospodaisky
spolek) a urCeny Siroké verejnosti. Nékteré firmy v nich mély jesté dalsi
reklamu, bylo to nasobeni u¢inku propagace, dilezitou roli hrala take
finan¢ni situace jednotlivych inzerentt, jestli si mohli jesté tento reklamni
,bonus* dovolit. V Adresati Republiky ceskoslovenské pro primysl, ziv-
nosti, obchod a zemédélstvi z roku 1932 jsou uvedeni mimo jiné i1 vSichni
zastupci z mesta Chrudim, cel4 fada z nich na reklamu v riznych formach
sdzela Casto, 1 v tomto adresati se objevila reklama navic (kromé samotného
seznamu, ktery byl sam o sob¢ reklamni), ov§em na urovni celorepubliko-
vych vyznamnych podnikt, ani jeden z velkych chrudimskych (Wiesner
a Popper) zde svou reklamu nemél. Zato v Adresaii obchodu, zivnosti
a prumyslu soudniho okresu Chrudimského z roku 1934, ktery byl vydan
nakladem Hospodatského spolku pro okres Chrudim a ve kterém je obsazen
seznam vSech obchodniki, Zivnostnikll a firem pro vySe zminény soudni
okres, je zastoupena navic i reklama vyhradné mistnich, popiipadé regi-
onalnich prodejcii zbozi a sluzeb. Opét to byli ti, ktefi reklamu pouzivali
Casto a v riznych formach.!

Jak je z ptredchozich tadki patrné, 1 knihy, priivodce vystavami
a adresafe byly Casto vyuzivany k reklamnim uceliim, mnoZstvi tohoto
prostfedku zde bylo ovSsem mnohem mensi nez v Casopisech (a v téch
mnohem mensi neZ v novinach), acelem téchto publikaci bylo zcela néco
jiného, nez poskytnout misto pro reklamu (i kdyz primarnim ucelem novin
1 Casopist také nebyla reklama, ale diky ni mély zajisténu podstatnou

18) Regiondlni muzeum Chrudim. Pritvodce vystavou dribeZe, kraliki,
holubii, bazanti, atd. Chrudim, 1935. BLAZEK, A.: Chrudim. Obrazky kulturni
a historické rada XI, Chrudim 1937.

19) Regionalni muzeum Chrudim. Adresar Republiky ceskoslovenské pro
prumysl, Zivnosti, obchod a zemédélstvi, Praha 1932, s. 446-451. Regionalni
muzeum Chrudim. Adresar obchodu, zZivnosti a primyslu soudniho okresu
Chrudimského, Chrudim 1934.
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¢ast ptijma, kdezto u knih se pfedpokladalo, ze ptijmy budou plynout
piimo z jejich prodeje). Zcela nahodou byl v dobé psani tohoto prispévku
objeven pomérné vzacny druh kniZni reklamy, byla jim mala reklamni
knizecka chrudimskych obchodniki Némce a Pokorného, kteti prodavali
od roku 1870 ve mésté své likéry. Tato kniZzecka je velmi malého formatu
a je v ni na nékolika malo strankéch sepsdna povést o labuti princezné.
Ptibéh nema nic spole¢ného s prodejem likérti vyse uvedenych, pouze na
obalu je uvedeno jméno firmy a co nabizi. KniZecka sice nespada ptimo do
doby mezivale¢né, své uplatnéni nasla jiz na pocatku 20. stoleti, byla vSak
ojedinélym ptipadem takovéto formy propagace, z téchto diivodu tak byla
vyuzita jako ukazka takto ne zcela typického druhu reklamy.?”
Vyznamnou tlohu v propagaci zboZi a sluzeb hral také plakat a plaka-
tova reklama. Tato forma byla, stejné jako noviny, béhem prvni republiky
velmi Casto vyuZivanou, a stejné€ jako novinova inzerce tradi¢ni jiz z doby
19. stoleti. I ¢eské prostiedi bylo v celosvétovém métitku svou reklamou
znamé, predevsim diky jménu Alfonse Muchy.?" Co se vSak reklamnich
plakati v Chrudimi v dob& mezivalecné tyce, nepodafiilo se zajistit zadny
plakat pfimo chrudimskych inzerentl, z prostfedi mésta byly k dispozici
alespon 3 rizné plakaty zvouci k predstaveni mistniho loutkového divadla.
I pro blizké okoli mésta byla situace zachovani reklamnich plakati velmi
tristni, pfi snaze nalézt alespon nékteré zastupce tohoto druhu reklamy byly
nakonec objeveny pouze dva piipady. Jednim z nich byl Zaji¢ek ze Zum-
berku, ktery prodaval krmiva pro dobytek a s pomoci dvojice plakati take
vitamin a picni vapno pro dobytek Pan. Druhym zastupcem pak byla firma
Koldinsky a spol. z Hefmanova Méstce, v jejichZ tovarné€ se zpracovavalo
ovoce. Tento reklamni plakat pochazi z roku 1945 a je na ném vyobra-
zen postup zpracovani jablka, co vSe se z n€j vyrabi a jakym zpisobem.
Byl sice vytvotfen v roce 1945, technologicky postup ale nemohl béhem
n¢kolika malo let postoupit tak kuptedu, aby se zcela zménil, proto byl,

20) Regionalni muzeum Chrudim. Reklamni knizecka firmy Némec
a Pokorny v Chrudimi z pocatku 20. stoleti.

21) Alfons Maria Mucha (24. ¢ervence 1860 Ivancice — 14. Cervence 1939
Praha) byl cesky malif a designér obdobi secese. Stal se znamym témér pres
noc diky divadelnimu plakatu Gismonda (1894-1895), ktery si objednala
pafizska herecka Sarah Bernhardtova. Herecka pozdéji uzaviela s Muchou
smlouvu a on pro ni a Divadlo Renesance v Pafizi vytvofil jesté n¢kolik dal-
Sich plakati. Jeho zivotni dilo je cyklus velkoformatovych platen Slovanska
epopej, na kterém pracoval osmnact let. Krom toho se také zaslouzil spolu
s Jaroslavem Kvapilem a Ladislavem Syllabou o obnoveni svobodného zed-
narstvi v Ceskoslovensku.
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1 diky nedostatku prament tohoto druhu reklamy, jako ukdzka do tohoto
prispévku zarazen. Oba dva inzerenti shodné€ pouzili barevnych ilustraci na
svych reklamnich plakatech, je tak patrné, Ze barvena plakatova reklama
chrudimskych inzerent existovala i v mezivalecné dob¢. Patrna je 1 z dobo-
vych fotografiich mésta (i kdyZ jsou Cernobilé, je poznat, Ze je na plakatech
vyuzito vice barev nez jen ¢ernd a bild), kde byva k vidéni, kvalita fotografii
ovsem nedovolila ptiblizit jejich ¢ast prave s témito plakaty natolik, aby
bylo mozné z plakatovacich ploch vy¢ist, ktery inzerent sem svou reklamu
umistil, da se ale s jistou pravdépodobnosti predpokladat, ze by bylo mozné
zde najit pozvani na riizné spolecensko-kulturni akce konajici se ve mésté
(koncerty, sportovni klani, nabidku biografu, apod.).??

Velmi casté vyuziti na reklamnim poli nachdzely také rtizné letdky
a brozury. Ty jiz popisovaly zbozi jako takové, jak funguje, k cemu slouzi,
snazily se poukazat na jeho vyhody. Tohoto druhu reklamy se podafilo na
regionalni irovni mésta Chrudim shromazdit jiz vice nez plakati, cela fada
mistnich inzerentil prave tento zpisob propagace vyuzivala. Mezi né pattila
1 Wiesnerova tovarna, pomoci barevnych letdkl byly nabizeny automatické
vahy (fepni a vahy na uhli) se samoCinnym registracnim zafizenim. Na
obou letacich jsou vahy z jedné strany vyobrazeny, na druhé¢ strané¢ letaku
je pak popsano, jak vahy funguji. DalSim, kdo vsadil i na tento reklamni
prostfedek, byl chrudimsky truhlat Rudolf, ktery pomoci reklamy nabizel
své sluzby strojniho truhlafe. Svoje odévy se pomoci letaki snazil propago-
vat 1 chrudimsky Diblik, jehozZ reklama v§ak kromé¢ tohoto jednoho letaku
jinde (pfedevsim v novindch) zaznamenana nebyla. Letadkové reklamy
vyuZzilo také Zelezarstvi Adler a zndma tovarna na likéry bratii Witzi.
Brozury se pak od letaku lisily predevs§im svym rozsahem. Zatimco letak
byl jediny list papiru, popsany vétSinou z obou stran, tak v ptipadé brozury
se jednalo o né€kolik listd slozenych v malou knizku. Takovéto reklamy
hojn¢ vyuzivalo ovocnafrstvi Van¢k v Chrudimi, které prostfednictvim
této reklamy vybizelo ke koupi knih tykajicich se ovocnarstvi. Reklamni
sluzby brozur vyuzil i nedaleky strojni truhlai Michek z Bojanova, ktery
jejich prostfednictvim nabizel plastické skladaci diagramy, stejné tak se
timto zptisobem snazil propagovat své zbozi obchodni dim Kulda a syn.
Ve své reklamni brozufe nemél pouze svou nabidku, ale mimo jiné také
navod, jak brat spravné miry na oblek a nékolik ukazkovych fotografii
svého obchodu.

22) Regionalni muzeum Chrudim. Reklamni plakaty Koldinsky a spol.,
Zajicek a reklamni plakaty loutkového divadla.
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Neékteti prodejci zbozi a sluzeb pouzivali ve své reklamni strategii
uctenek s hlavickou svych obchodii. Rovnéz byly casto k vidéni obalky
od dopist, na kterych se také objevil ndzev dan¢ho obchodu nebo firmy.
Tohoto materidlu bylo k dispozici pomérné velké mnozstvi, jak od zastupcii
mistnich, tak i vice &i méné vzdalenych. Udtenky se svym jménem ve mésté
vyuzivalo naptiklad mistni Zelezaistvi Adler, obchod Radio Saxl, Ceska
kucharska Skola, truhlafstvi Kubasta, Kieslova knihtiskarna, mistni sochar
a kamenik Drajer, Stejskaltiv obchod s kdvou nebo prodejce obleceni Pus.
K tém, ktefi tuto reklamu také pouzivali, ale nepochazeli z Chrudimi, pak
patfila naptiklad parfumerie Eva z Prahy, tovarna umélych hnojiv Formandl
z Prerova, kvétinarsky zavod Kvétena z Hradce Kralové, obchod s radii
a ptisluSenstvim Seidler z Mladé Boleslavi, Sportovni klub Slatinany,
modni zavod Erhart Pardubice, nakladatelstvi Orbis nebo obchod se
semeny Ji¢insky z Pardubic. Zajimavé je, Ze v ptipadé¢ domacich inzeren-
tl se jednalo o ty, ktefi pouzivali vicero reklamnich prostredki, zatimco
t1, ktefi provozovali své Zivnosti mimo Chrudim, se v jinych reklamnich
prostiedcich pravidelné neobjevovali. Stejné tomu bylo u dopisnich obalek,
z mistnich inzerentl se opé€t objevili ti znami, jako naptiklad kloboucnictvi
Linhart, Kieslova knihtiskarna, prodejce ¢epic Enes, obchod se zahradnim
vybavenim a nepromokavymi vyrobky Chrastova nebo truhlarstvi Kubasta,
z mimochrudimskych se podafilo nalézt pouze obalku spolku Typografia
z Prahy. K dal$im tiskovym reklamnim prostfedkiim pak pattily ve mésté
1 pozvanky k riznym akcim, které byly oproti plakatim menSiho formatu,
Casto se objevovaly pozvanky ke kulturnim, spoleCenskym a sportovnim
akcim, vyskytly se 1 pozvanky k pofadani riiznych vystav.

Ne¢kteti prodejci dbali o své zakazniky natolik, Ze jejich obaly zbozi pro
n¢ byly reklamou. Cel4 fada z nich své vyrobky zabalila do ptipravenych
oballi nebo krabic rizného tvaru, aby se jejich vyrobek po cesté az ke spotie-
biteli domt neposkodil, nevysypal apod. Tyto obaly byly vhodn¢ opatieny
reklamou daného prodejce. Pfi patrani po téchto reklamnich prostiedcich
se objevily piredevsim obaly, do kterych se balily potraviny. Tohoto druhu
reklamy vyuzival slatinansky prodejce Kudyn, ktery pouzival k baleni kavy
saCky se svou reklamou, zachovalo se celkem pét raznych variant jeho
reklamniho potisku. Dal§im slatinanskym prodejcem, ktery mél na svém
obalu potravin reklamu, byl tamni pekat Bejbl. Z chrudimskych prodejct
vyuzivala tuto propagacni formu drogerie HruSa, u ni prodavany drozd'ovy
prasek byl také peclive balen do reklamniho sacku, stejné tak pouzival této
formy baleni produktti obchod se smiSenym zbozim KoSnar. Nejvice cenné
jsou dva dochované obaly od kloboukli chrudimského prodejce Linharta.
Jeden je z mékkeho papiru, klobouk se do n¢j pouze zabalil, druhym je vSak
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krabice z pevného kartonového papiru, ta ma ovalny tvar, piesné aby se do
ni veSel klobouk a nasledné se vikem ze stejného materialu zaklopil. Tento
obal zcela jisté slouzil k tomu, aby se klobouk po cesté¢ domil zdkaznikovi
nepomackal. Zachovala se také krabice (vzhledové stejnd jako dnesni) od
obuvi chrudimského Poppera, spolu s ni se dochovala i krabicka, ve které
byl krém na obuv. V soukromé sbirce chrudimského antikvafe Zdenka
Stépanka je k nalezeni i pofadad na recepty Oetker a od téhoz prodejce
1 krabice od pecicich piipravki, v Chrudimi tak byli k nalezeni i pomérné
dosti vzdaleni prodejci,® kteti vyuzivali takovéto reklamy.

I pouze na zakladé urcitého dochovaného vybéru ostatnich tiskovych
reklamnich materiélil je patrné, Ze téz ve mésté¢ Chrudim se v dobé mezi-
valeéné vyuzivala mistnimi prodejci a poskytovateli sluzeb cela fada
reklamnich prostredkii. Nékteti ze stalych inzerent v novinach vyuzivali
1 jinou formu reklam k tomu, aby naldkali potencialni zadkazniky na své
zbozi, byli zde ale 1 taci, ktefi se v pravidelné inzerci novin nevyskytovali
a vsadili pravé na jiny druh tiskové propagace. Prament téchto forem
reklamy se nedochovalo mnoho, ptesto je 1 z toho mala patrné, ze 1 zde se
takové reklamni prostiedky pouzivaly. Nemiizeme vSak na zakladé tohoto
vybéru posoudit, jestli ten ¢i onen prodejce nebo poskytovatel sluzeb na tuto
reklamu také sazel, nebot’ nemame k dispozici veskery reklamni material
tak, jak je tomu v ptipad¢ novin.*¥

Reklama netiskového charakteru ve mésté

Tento prispévek je prevazné zaméfen na porovnani regionalni novi-
nové reklamy s celorepublikovym tiskem a ostatni nenovinové tiskové
reklamé ve mésté Chrudim v dob¢ mezivale¢né, nutné ale také je zminit
se 1 o reklamnich prostfedcich netiskového charakteru. Cilem je snaha
poukézat na to, Ze 1 tyto reklamni prostfedky byly ve mésté zastoupeny,
a ze byly pro tfadu inzerent dulezitym prvkem, jak na sebe upozornit.
V ptipadé¢ téchto reklamnich forem byla dostupnost materidli ke studiu

vvvvvv

23) K reklamnim pifedmétim vzdalenych inzerenti v podobé riznych
letakd, brozur, plakatt, oball od zbozi, uctenek, ale i reklamnim predmétim
hmotného charakteru je ovSem nutné ptistupovat velmi kriticky, neni zde jistota,
7e tato forma inzerce byla skutecné v Chrudimi v dobé mezivale¢né pfitomna,
nebo se sem dostala az v dobé pozd¢jsi, at’ uz jako sbirkovy predmét muzea
nebo soukromych sbératelt.

24) Regionalni muzeum Chrudim. Shirka tiskovych reklamnich materialii
z doby mezivalecné. STEPANEK, Z.: Soukroma sbirka reklamnich pramenii.
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byly vybirany predevs§im prostiednictvim dobovych fotografii riiznych
casti mesta, které jsou dochovany v mistnim regionalnim muzeu, kde je
také k vidéni n€kolik ukazek pomérné zajimavych reklamnich predmétt
hmotné povahy.

Ostatni netiskova reklama by se dala rozdélit na dvé ¢asti. Jednou
z nich byla forma reklamy audiovizuélni, druhou pak reklama hmotného
charakteru, pfi¢emz mnohem vice materialli se dochovalo u skupiny
druhé. Reklamu zvukova nebyla k dispozici zadna, celkové je se zacho-
vanim tohoto druhu reklamy problém (a s nejvétsi pravdépodobnosti to
nebude zéleZitost pouze chrudimského regionu), 1 po diikladném patrani
se nepodafilo zadny doklad tohoto reklamniho prostiedku pro regionalni
prostiedi mésta vypatrat. Lze proto pouze konstatovat, Ze tato reklama za
prvni republiky prokazatelné existovala.”> Reklama obrazova by se dala
rozdélit jesté na reklamu pohyblivou (reklamni filmy) a reklamu statickou
(reklamni diapozitivy). U reklamy filmové byl pro chrudimské prostredi
stejny problém s materialem jako v ptipadé reklamy rozhlasové (i kdyZz
obecné¢ jsou reklamni filmy pravdépodobné 1épe zachovany nez rozhlasova
reklama, alespon na celorepublikové urovni), opét diky literature Ize pouze
konstatovat, Ze se tohoto reklamniho prostfedku v dobé mezivale¢né vyuzi-
valo.?® Zato u reklamy v podob¢ diapozitivii se postéstilo a bylo nalezeno
nékolik piikladd tohoto vizudlniho druhu reklamy. Jednim z nich byl
chrudimsky vyrobce obuvi Popper, jeho obuv se na diapozitivech nabizela
1 u némeckého prodejce Adolfa Loserta v Jeseniku, tyto diapozitivy pro
n¢j zhotovil pardubicky ateliér Krahulik. Dalsi reklamni diapozitiv svym
prostfednictvim nabizel zboZi kolonidlniho obchodu Vladimira Hranace
z Hlinska v Cechach, konkrétné se jednalo o kavu. Poslednim piikladem
tohoto druhu propagace bylo pozvani na 1. jubilejni vystavu Klubu foto-
grafli amatérti v Chrudimi, kterd se konala v kvétnu a ¢ervnu roku 1926
v trznici Primyslového muzea.?”

25) Viz CABELOVA, L.: Radiojournal. Rozhlasové vysilani v Cechdch
a na Morave v letech 19231939, Praha 2003.

26) V ptipad¢ reklamniho filmu je k dispozici i mnohem vice titulil, které se
tomuto tématu vénuji. Jiz knihy z per reklamnich teoretikti doby mezivalecné
(SOLAR, J.: Reklamni prirucka, Praha 1938; SLABY, J.: Kurs obchodni rekla-
my, Praha 1929; BRABEC, J.: Zdasady vynosné obchodni reklamy, Praha 1927.)
zminuji filmovou reklamu jako jeden z reklamnich prostredki, ktery se za prvni
republiky vyuzival, kdezto o reklamé v rozhlasu se zminuji pouze n¢kolika
slovy, pfipominaji, ze existuje, neni vSak rozsifend a vSeobecnéji znama.

27) Regionalni muzeum Chrudim. Reklamni diapozitivy z doby meziva-
le¢né. STEPANEK, Z.: Soukroma sbirka reklamnich pramenii.
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Z tady fotografii ¢asti mésta Chrudim v dobé mezivalecné se da také
poukazat na dalsi reklamni formy netiskové povahy. Pfedné se jednalo
o reklamu, které byla spjata s mistem, kde prodejce zbozi nebo poskyto-
vatel sluzeb provozoval sviij obchod nebo Zivnost. V téchto piipadech se
jednalo o né€kolik reklamnich prosttedkil. Jednim z nich byl vyvésni §tit,
kterého vyuzivala fada obchodnikti. Na ném bylo stru¢né uvedeno, o koho
se jedna a co je predmétem jeho nabidky. Mezi ty, ktefi na své obchody
takto upozornovali, patfili naptiklad: Zelezatstvi Adler, pekat Jan Vorel,
knihkupectvi Karel Kohoutek, chrudimsky prodejce obuvi Bat’a, cukraistvi
Smetanka, krej¢i Halousek, tovarna na vyrobu panskych oblekti Kulda
a syn nebo prodejce kloboukii Viluse Holubova. Rada obchodnikii a pro-
vozovateli sluZzeb vSak vyvésniho §titu nepouZivala, vyuzila pfimo svého
domu, na ktery bud’ pomoci pismen nebo pomoci riiznych vyobrazeni svou
reklamu umistila, néktefi pouze skromné pomoci nazvu svého obchodu,
nekteti honosnéji pomoci velkych ploch na fasddach svych domt. Mezi
ty, kteti na sebe chtéli takto upoutat pozornost, pak pattili naptiklad: pro-
dejce obleceni Hermann, fotograficky ateliér Syfisté, Obcanska zalozna
a Chrudimska spofitelna, prodejce hudebnin Macal, hotel Bida, objevila
se 1 velka reklama na fasadé domu v Havlickové ulici, ktera se snazila
podpoftit prodej Pilna¢kova mydla. A poslednim reklamnim prostfedkem
vazanym piimo na sidlo obchodnika byla reklamni vyloha. Tento druh
reklamy vyuzili pfedevSim prodejci potravin a obleceni, dokladem jsou
fotografie aranZovanych reklamnich vyloh uzenarstvi U Karl, kolonialniho
obchodu a obchodu s lahtidkami Jana Pauly a prodejce obleceni Blazkové
v dom¢ U Jelena.?®

Mezi posledni zastupce hmotnych reklamnich pfedméti doby mezi-
vale¢né pro mésto Chrudim se fadily riizné predméty praktického vyuZiti.
Z chrudimského muzea byly vybrany jako ukdzka nékteré reklamni
predméty mistni tovarny na likéry, kterou provozovali ve mésté¢ mezi
valkami bratfi Witzové. Jednalo se o nasténné hodiny, popelnik a nékolik
skleni¢ek na likéry, které obsahovaly jako reklamni prvek pravé ndpis
téchto vyrobct likéri. Jako dalsi priklad poslouzi chrudimsky prodejce
kol (ale 1 Sicich strojit) Tezner, ktery na sva kola pridélaval ocelové stitky
s napisem sveého obchodu, ¢imz si samoziejmé také zajisStoval reklamu
do budoucna. A poslednim ptikladem miize byt zelezarstvi Kéles, které
dodévalo do fady domi své samouzaviraci zatizeni B.K.S., na kterém bylo

28) Regiondlni muzeum Chrudim. Shirka fotografii mésta Chrudimi a jeho
casti doby mezivalecné.
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napsano: ,,zavird samo*. Tato zatizeni byla dodavana spolecné s ocelovymi
Stitky, které se umistovaly na dveftich a staraly se taktéz o reklamu tomuto
obchodnikovi.?”

Novinovéa reklama obecné byla v dobé mezivale¢né velmi rozsifenou.
Rada prodejcii nabizela své produkty nebo sluzby jak v reklamé celore-
publikové, tak regionalni, nasli se i mensi regionalni prodejci, kteti vyuzili
sluzeb inzerce v obojim tisku, spiSe ji ale pravideln¢ vyuzivali vétsi a zné-
m¢jsi z nich. Co se rozdili obou druhil novin tyc¢e, tak zde dochazelo jen
k nepatrnym odchylkédm v inzertni rubrice, jak z ptfedchozich fadka plyne.
I dalsi tiskové reklama méla ve mésté Chrudim zcela jisté své zastoupe-
ni, stejné tak je patrna i1 reklama charakteru netiskového. Neni tak dobie
dochovand, ovSem i na zakladé nékolika zastupcti je ziejmé, ze i ona byla
pomérné Castym zplisobem, jak na sebe prodejci upozoriiovali.

29) Regionalni muzeum Chrudim. Reklamni pfedméty tovarny na likéry
bratii Witzti. STEPANEK, Z.: Soukroma sbirka reklamnich pramenii.
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Ukazka z Adresaie obchodu, zivnosti a pramyslu soudniho
okresu Chrudimského, Chrudim 1934, s. 44-45.
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dborna barvirna a chemicks
oo Sistirna Sati a latek

A. ZAJiC, CHRUDIM,

; St¥elecka ulice 107.
Shérna na Katefiné, Havli¢kova ul. 97,

v
tovarna ¢epic a dilny pro
zpracovani koZisin,

Chrudim 1.,
Filistinsk4 ulice é&islo 35.

Telefon & 98. Telefon ¢. 98.

JAN JOSEF KOUBA,
tesafsky mistr a pila v Chrudimi.

{’rm'rédi veSkeré pracetesa¥ské jako: hob-
ovani a drazkovang prken ¢o nejlevnéji.

—

Ukazka kniZni reklamy z publikace Blazek Antonin, Obrazky kulturni
a historické, fada XI, Chrudim 1937.
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Reklamni letak strojirny Frantiska Wiesnera propagujici
automatické vahy na uhli.
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, Lnutkove divadlo

1 tél. jedn. ,,Sokol* v Chrudimi | |

hraje

Rytil"

na houpacim ||
koni

Loutkova hra o 4 jednanich.

Napsal Jonny.

Zacatek ve 2 hodimi odpol.

Reklamni plakat loutkového divadla T¢locviéné jednoty Sokol v Chrudimi
zvouci k pfedstaveni na ned¢li 28. tnora 1938.
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Uget firmy Radio-Saxl Chrudim ze dne 24. biezna 1933.
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Reklamni popelnik tovarny na likéry bratii Witzti v Chrudimi.
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Antonin Linhart
CHRUDIM - NAMESTI

odborng zdvod
bt Ao

blobouénicky

*
rE

| i

Dopisni obélka klobou¢nického zavodu Anonin Linhart Chrudim.

Krabice na obuv firmy F. L. Popper Chrudim.
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Obal zbozi obchodu Frantisek Kudyn Slatinany.
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KLuBu FOTocMFﬁ-AMATERﬁ |

vCHRUDIMI

30V.~13.VI1.1926. VTRZNICI PRUM-MUSEA
od 9-12,14~18 hod.-Vstupne '50 K& s katalogem

Diapozitiv zvouci k navstéve 1. jubilejni vystavy Klubu fotografii — amatéra
v Chrudimi ve dnech 30. kvétna — 12. ¢ervna 1926.

"F iuu: |

Fotografie s obchody ulice Havlickova v Chrudimi z doby mezivalecné.
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ADVERTISING AT THE REGIONAL LEVEL

OF THE CITY OF CHRUDIM IN THE INTERWAR
PERIOD (COMPARISON OF NEWSPAPER
ADVERTISEMENTS WITH NATIONAL PRESS
AND OTHER NON-NEWSPAPER ADVERTISING)

This study follows on from the study Newspaper Advertising at the Regional
Level of the City of Chrudim in the Interwar Period, which was printed
in the East Bohemia History Anthology (Vychodocesky sbornik historicky)
number 17. Its aim is a comparison of this regional newspaper advertising
with national newspaper advertising, and also an analysis of other print
advertising in the city in general, and in conclusion an attempt to outline
several illustrations of other non-print forms of advertisement. Between the
wars many newspapers were published in the city of Chrudim. But their
scope, frequency of issue and volume of advertising could not compete with
such giants of the time as National News (Narodni listy). But they had one
characteristic in common. And this factor was advertising. Although there
existed certain differences between the content of the advertising column
of the national and regional press, it can be stated that in both cases the
diversity of goods was highly similar, and often identical, but only in the
case of National News were there more diverse goods on the advertising
pages. As far as other print advertising at the level of the city of Chrudim is
concerned at this time, it 1s evident that it was a relatively frequently used
type of promotion, be it book, leaflet, prospectus, poster or other printed
advertising of various types. This type of advertising was primarily used by
print advertisers, who also used newspaper advertising to a greater extent
and who wanted to attract attention in several places with this strategy.
In some cases non-print advertising has also been preserved, and this also
demonstrates that it was used at the time, although its frequency is open to
question because an insufficient volume of material has been preserved for
a comparison to be made. From the results of this study it is evident that not
only newspaper advertising, but also advertising of other types started to
be used and became a part of the day-to-day lives of the inhabitants of our
country in the period between the world wars.
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